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Аннотация. В современных условиях активно развиваются процессы цифровизации экономики, приводящие, в ко-
нечном счете, к ее цифровой трансформации. Цифровая экономика изменяет эффективные правила ведения биз-
неса. Эти изменения имеют отраслевую (секторальную) специфику. Целью статьи является уточнение роли и зна-
чения печатных средств массовой информации (СМИ) в условиях цифровой экономики. При проведении исследо-
вания использованы данные официальной статистики, обработанные с применением известных методов эконо-
мических и управленческих исследований. В ходе проведения анализа литературных источников показано, что 
традиционно переход к цифровой экономике оценивается как изменение бизнес-среды для организаций, в том 
числе для печатных СМИ. В результате авторского исследования установлено, что такой подход к трактовке циф-
ровизации и цифровой трансформации, сопровождающих переход к цифровой экономике, имеет ограниченную 
применимость. В некоторых отраслях он требует корректировки, в частности, это относится к печатным СМИ, для 
которых цифровая экономика — не внешний фактор их развития, но внутренний фактор их успешного функциони-
рования. Кроме того, деятельность печатных СМИ сама является неотъемлемым элементом цифровой экономики. 
Их функционирование связано с генерацией и распространением информации, по мере развития процессов циф-
ровизации и цифровой трансформации эта информация оцифровывается и вовлекается в хозяйственный оборот 
как ресурс развития цифровой экономики. Также в статье показано, что печатные СМИ все более активно исполь-
зуют для производства контента, лежащего в основе их продукта, современные цифровые технологии, вследствие 
чего этот контент трансформируется не только по форме, но и по содержанию. Таким образом, в статье изложено 
новое видение особенностей развития и функционирования печатных СМИ в условиях цифровой экономики. По-
лученные результаты могут быть учтены как в дальнейших научных исследованиях, так и на практике – при разра-
ботке стратегий развития печатных СМИ и при совершенствовании методов и инструментария государственного 
регулирования процессов перехода России к модели цифровой экономики. 
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Abstract. In modern conditions, the processes of digitalization of the economy are actively developing, ultimately leading 
to its digital transformation. The digital economy changes the effective rules of doing business. These changes have indus-
try (sectoral) specifics. The purpose of the article is to clarify the role and importance of print media (mass media) in the 
digital economy. The research utilizes official statistics data processed using well-known methods of economic and mana-
gerial research. The analysis of literature sources shows that traditionally the transition to the digital economy is assessed 
as a change in the business environment for organizations, including print media. The author's research found that this 
approach to the interpretation of digitalization and digital transformation accompanying the transition to the digital 
economy has limited applicability. In some industries, it requires adjustment, particularly for print media, for which the 
digital economy is not an external factor in their development, but an internal factor in their successful functioning. In 
addition, the activities of print media are themselves an integral element of the digital economy. Their functioning is as-
sociated with the generation and dissemination of information, and as the processes of digitalization and digital trans-
formation develop, this information is digitized and brought into economic circulation as a resource for the development 
of the digital economy. The article also shows that print media are increasingly using modern digital technologies to pro-
duce the content underlying their product, because of which this content is transforming not only in form, but also in con-
tent. Thus, the article presents a new vision of the peculiarities of the development and functioning of print media in the 
digital economy. The results obtained can be considered both in further scientific research and in practice - in developing 
strategies for the development of print media and in improving the methods and tools of state regulation of the process-
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Введение 
Цифровая экономика – сравнительно новый феномен, 

изучению которого посвящено значительное число совре-
менных исследований. Ее становление и развитие во мно-
гом связаны с замещением отдельных процессов в эконо-
мике и обществе в целом их цифровыми аналогами [1-3]. 
Например, в бытовую технику и различные устройства, ис-
пользуемые людьми в повседневной жизни (холодильники, 
электрочайники, дверные замки и др.), встраиваются специ-
альные цифровые модули, которые позволяют расширить 
функциональность этих вещей, осуществлять дистанцион-
ное, в том числе автоматическое – без участия человека, 
управление ими. 

Помимо этого, возникают новые объекты и виды дея-
тельности, которые в доцифровую эпоху попросту отсутство-
вали, т.к. не было технологической основы для их существо-
вания. Например, это – программирование цифровых уст-
ройств; благодаря широкому распространению последних 
возник запрос на производство программного обеспечения. 
Это привело, к тому, что, например, в Индии была сформи-
рована самостоятельная крупная отрасль экономики – офф-
шорное программирование. О масштабе этой отрасли сви-
детельствует тот факт, что в стоимостном объеме экспорта 
Индии на долю программного обеспечения и сопутствующих 
услуг приходится свыше 1/3 [4]. 

Цифровизация и цифровая трансформация приводят к 
тому, что перспективы развития традиционных видов бизне-
са начинают недооцениваться, как в предпринимательском 
сообществе (при выборе направлений инвестирования, 
оценке стратегических перспектив развития и др.), так и в 
рамках различных государственных программ и стратегий 
развития. Касается это, в частности и индустрии традицион-
ных печатных средств массовой информации (СМИ). Целью 
авторской статьи является уточнение роли и значения печат-
ных СМИ в условиях цифровой экономики. 

Развитие цифровой экономики, осуществляемое в логи-
ке «автоматизация – информатизация – цифровизация – 
цифровая трансформация» [5-7], сегодня признается одним 
из долгосрочных приоритетов экономического развития. Для 
регулирования отношений и координации усилий, связан-
ных с цифровой экономикой, рационализации используе-
мых для этого ресурсов в России реализуется национальная 
программа «Цифровая экономика Российской Федерации» 
[8]. 

В то же время, само понятие цифровой экономики до сих 
пор остается не до конца определенным. Как указывается в 
соответствующем докладе Конференции ООН по торговле и 
развитию (ЮНКТАД) [9], «при оценке масштабов цифровой 
экономики, а также создаваемой в ней стоимости и полу-
чаемых выгод возникает множество трудностей. Во-первых, 
нет общепринятого определения цифровой экономики. Во-
вторых, не хватает достоверных статистических данных о ее 
ключевых компонентах и аспектах». Но это не мешает изу-
чению этого феномена, хотя и снижает строгость выводов и, 
порой, ставит под сомнение получаемые на зыбкой эксперт-
ной основе рекомендации.  

Как указано в диссертационном исследовании 
П.Э. Прохорова, «к настоящему моменту специалистами из 
разных областей науки был предложен широкий круг опре-
делений цифровой экономики. Большинство из этих опре-
делений носят теоретический характер, что ограничивает их 
использование в прикладных исследованиях» [10]. На осно-
ве проведенного анализа этот автор предлагает определять 
цифровую экономику как совокупность трех элементов. Она 
включает «экономическую деятельность, связанную с про-

изводством товаров и оказанием услуг в сфере цифровых 
технологий; экономическую деятельность, связанную с про-
изводством товаров и оказанием услуг в электронном виде; 
экономическую деятельность, связанную с использованием 
цифровых технологий» [10]. По нашему мнению, на концеп-
туальном уровне с такой трактовкой можно согласиться. 

СМИ играют заметную роль в современной экономике и 
обществе. В рамках исследования нас интересует экономи-
ческая составляющая деятельности СМИ, в частности – их 
связь с развитием цифровой экономики. Эти вопросы изу-
чаются многими современными специалистами. Так, в ста-
тье [11] справедливо отмечается, что «одним из основных 
трендов развития медиаиндустрии в современной экономи-
ке, безусловно, выступает процесс цифровизации. Для всей 
сферы медиа процесс цифровизации подразумевает поис-
тине глобальные трансформации». 

Значимую роль в развитии и экономике Российской Фе-
дерации в целом, и СМИ, в частности, сыграли жесткие 
санкции «коллективного Запада» 2022 г. В этой связи, как 
отмечено в [12], «четко обозначились основные проблемы 
бизнеса печатных СМИ в условиях санкций, ограничений, 
разрыва деловых связей, ухода с российского медийного 
рынка ряда изданий…, ухода крупных брендов-
рекламодателей, логистических проблем, дефицита сырья, 
нерегулируемого повышения цен». В то же время, вызван-
ные политико-экономическими обстоятельствами факторы 
лишь наложились на те проблемы, с которыми столкнулись 
печатные СМИ ранее, в условиях цифровизации экономики: 
«Кризисные явления в сфере бумажной периодики прояви-
лись гораздо раньше, и в условиях конкуренции за аудито-
рию и рекламодателя с соцсетями издатели были в поиске 
новых эффективных бизнес-моделей».  

Следует сказать, что традиционно цифровизация вос-
принимается как фактор ужесточения конкуренции печатных 
СМИ [13], которые, подвергаясь давлению со стороны новых 
цифровых СМИ и социальных сетей (которые, строго говоря, 
средством массовой информации не являются, но выполня-
ют ту же функцию, что и СМИ – информирование населе-
ния), вынуждены противостать не только им, но также всту-
пать в более жесткую конкуренцию друг с другом. Одной из 
стратегий развития в этих условиях является конвергенция 
традиционных печатных СМИ, инкорпорирование в процес-
сы их деятельности новых цифровых технологий, в том числе 
предназначенных для выстраивания диалога с целевой ау-
диторией [14-16]. 

Важно отметить, что в литературе переход к цифровой 
экономике применительно к деятельности печатных СМИ 
воспринимается в большинстве случаев как некоторый 
внешний фактор, который следует учитывать в стратегии 
развития соответствующих организаций. Этому фактору в 
зависимости от контекста и направленности конкретного 
исследования дается характеристика в рамках классического 
SWOT-анализа либо как «возможности» для развития, либо 
как «угрозе», требующей преодоления. 

Для проведения исследования использованы традици-
онные методы экономических исследований, в том числе 
сравнительный и ретроспективный анализ, методы исследо-
вания экономической структуры, ситуационный и системный 
анализ, экспертно-аналитические и статистические методы и 
др. Материалами для проведения исследования послужили 
результаты ранее выполненных авторских исследований и 
результаты, полученные иными специалистами, отраженные 
в монографиях, научных статях и иных публикациях, данные 
официальной статистики, а также информация, представ-
ленная в деловых и профессиональных СМИ. 
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Результаты и их обсуждение 
Как указывалось выше, для печатных СМИ цифровиза-

цию экономики принято рассматривать как внешний фактор, 
определяющий изменения в стратегии и тактике поведения 
организаций, издающих эти СМИ, на рынке. В то же время, 
мы отмечали неопределенность самого понятия «цифровая 
экономка», которому дается множество различных, пусть 
близких, но все же различающихся, порой в существенных 
моментах, трактовок. При этом, в литературных источниках 
виды деятельности, связанные с цифровой экономикой, 
всегда увязывают с использованием цифровых технологий 
или созданием предпосылок для их применения. 

Отличие теоретических рассуждений от хозяйственной 
практики состоит в том, что последняя осуществляется в 
правовом поле, поэтому для используемых в ней понятий и 
категорий присуща более строгая формальная регламента-
ция. Не является исключением и феномен «цифровой эко-
номики». Росстат систематизирует информацию о ней и 
представляет некоторую отчетность о ее развитии в России. 
Этот сбор данных происходит в разрезе определенных ви-
дов экономической деятельности, согласно действующему 
Общероссийскому классификатору видов экономической 
деятельности (ОКВЭД2), как это указано в табл. 1. [17]. 

 

Таблица 1 / Table 1 

Виды экономической деятельности, относимые к цифровому сектору национальной экономики / Economic Activities Included in the Digi-
tal Sector of the National Economy  

Наименование группировки ОКВЭД2 / Name of OKVED2 (Russian Classification of Economic Activities) Grouping 
Код ОКВЭД2/ 
OKVED2 Code 

Производство элементов электронной аппаратуры и печатных схем (плат) 26.1 

Производство компьютеров и периферийного оборудования 26.2 

Производство коммуникационного оборудования 26.3 

Производство бытовой электроники 26.4 

Производство незаписанных магнитных и оптических технических носителей информации 26.8 

Торговля оптовая компьютерами, периферийными устройствами к компьютерам и программным обеспечением 46.51 

Торговля оптовая электронным и телекоммуникационным оборудованием и его запасными частями 46.52 

Издание книг, периодических публикаций и другие виды издательской деятельности 58.1 

Издание программного обеспечения 58.2 

Производство кинофильмов, видеофильмов и телевизионных программ 59.1 

Деятельность в области звукозаписи и издания музыкальных произведений 59.2 

Деятельность в области радиовещания 60.1 

Деятельность в области телевизионного вещания 60.2 

Деятельность в области связи на базе проводных технологий 61.1 

Деятельность в области связи на базе беспроводных технологий 61.2 

Деятельность в области спутниковой связи 61.3 

Деятельность в области телекоммуникаций прочая 61.9 

Разработка компьютерного программного обеспечения 62.01 

Деятельность консультативная и работы в области компьютерных технологий 62.02 

Деятельность по управлению компьютерным оборудованием 62.03 

Деятельность, связанная с использованием вычислительной техники и информационных технологий, прочая 62.09 

Деятельность по обработке данных, предоставление услуг по размещению информации и связанная с этим дея-
тельность 

63.11 

Деятельность web-порталов 63.12 

Деятельность информационных агентств 63.91 

Деятельность информационных служб прочая, не включенная в другие группировки 63.99 

Ремонт компьютеров и периферийного компьютерного оборудования 95.11 

Ремонт коммуникационного оборудования 95.12 

Источник: составлено авторами по данным [18] / Source: compiled by the authors based on [18] 

Следует отметить, что помимо, несомненно, цифровых 
и высокоцифровизованных видов деятельности в россий-
ской статистике к цифровому сектору экономики относится 

и такой вид деятельности, как «Издание книг, периодиче-
ских публикаций и другие виды издательской деятельно-
сти», состав которого раскрыт в табл. 2.  

Таблица 2 / Table 2 

Состав вида экономической деятельности по ОКВЭД2 – 58.1: Издание книг, периодических публикаций и другие виды издательской 
деятельности / Type of Economic Activity According to OKVED2 – 58.1: Publishing of Books, Periodicals and Other Types of Publishing Activities  

Код ОКВЭД2 / 
OKVED2 Code 

Наименование группировки ОКВЭД2 / Name of OKVED Grouping 

58.11 Издание книг 

58.11.1 
Издание книг, брошюр, рекламных буклетов и аналогичных изданий, включая издание словарей и энциклопедий, в 
том числе для слепых, в печатном виде 

58.11.2 
Издание книг, брошюр, рекламных буклетов и аналогичных изданий, включая издание словарей и энциклопедий 
на электронных носителях 

58.11.3 Издание атласов, карт и таблиц, в том числе для слепых, в печатном виде 

58.11.4 Издание атласов, карт и таблиц на электронных носителях 

58.12 Издание адресных справочников и списков адресатов 

58.12.1 Издание справочников в печатном виде 

58.12.2 Издание справочников на электронных носителях 
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58.13 Издание газет 

58.13.1 Издание газет в печатном виде 

58.13.2 Издание газет на электронных носителях 

58.14 Издание журналов и периодических изданий 

58.14.1 Издание журналов и периодических публикаций в печатном виде 

58.14.2 Издание журналов и периодических публикаций на электронных носителях 

58.19 Виды издательской деятельности прочие 

Источник: составлено авторами по данным [18] / Source: compiled by the authors based on [18] 

Легко заметить, что деятельность исследуемых нами 
печатных СМИ, формально говоря, отнесена к цифровой 
экономике. Т.е. для печатных СМИ фактор цифровой эко-
номики не только может рассматриваться как внешний, 
они сами являются неотъемлемым элементом цифровой 
экономики. 

В настоящее время (по состоянию на 25.07.2023 г.), по 
данным Роскомнадзора, в реестре зарегистрированных 
СМИ содержатся данные о 152993 изданиях [19], но не все 
из них являются действующими. По итогам I квартала 2023 
г. таковых было 57229, их количество и структура по фор-
мам распространения приведены в табл. 3.  

Таблица 3 / Table 3 

Сведения о количестве СМИ в Российской Федерации по данным Роскомнадзора / Number of Media in the Russian Federation (according 
to Roskomnadzor) 

Источник: составлено авторами по данным [18] / Source: compiled by the authors based on [18] 

Из табл. 3 следует, что печатные СМИ являются до-
минирующими по количеству среди всех СМИ, а среди 
печатных – наибольшая доля принадлежит традицион-
ным журналам и газетам. Доля тех СМИ, которые могли 
бы позиционироваться как «цифровые», сравнительно 
невелика. Этот факт может быть объяснен двумя основ-
ными обстоятельствами: 

• во-первых, отрасли СМИ, как и любой другой от-
расли экономики, присуща определенная инерци-
онность; поэтому сравнительно новый сектор 
цифровых СМИ пока еще «набирает обороты». И 
это подтверждается статистикой; например, в те-
чение I квартала 2023 г. было подано в Роском-
надзор 148 заявок на первичную регистрацию пе-
чатных СМИ и 362 заявки (т.е. в 2.4 раза больше) 
на регистрацию сетевых изданий; 

• во-вторых, традиционные печатные СМИ активно 
мигрируют в цифровую среду, осуществляя пре-
доставление контента через собственный интер-
нет-сайт, сайты информационных компаний-
агрегаторов, через прямую рассылку сообщений 
на электронную почту подписчиков, посредством 

социальных сетей и мессенджеров и т.д.; в резуль-
тате, граница между разными типами СМИ размы-
вается. 

Таким образом, печатные СМИ в современных усло-
виях следует позиционировать как неотъемлемый эле-
мент цифровой экономики, играющий в ней двоякую 
роль. С одной стороны, деятельность СМИ связана с гене-
рацией и распространением информации. И хотя эта ин-
формация не обязательно имеет цифровой формат пред-
ставления, тем не менее, это лишь техническая особен-
ность, которая легко может быть изменена по мере даль-
нейшего развития процессов цифровизации и цифровой 
трансформации экономики в целом. С другой стороны, 
печатные СМИ активно используют для производства 
своей продукции цифровые технологии, а их контент 
мигрирует в электронную среду, приобретая цифровую 
форму. 

Изложенные обстоятельства могут быть учтены как в 
деятельности менеджмента предприятий печатных СМИ, 
так и государственных органов, на которые возложено 
решение задач в рамках национальной программы 
«Цифровая экономика Российской Федерации». Печатные 

№ 
п/п 

Форма распространения / Distribution 
Form 

Общее количество действующих СМИ по 
состоянию на 31.03.2023 / The Total Number of 

Active Media as of 31.03.2023 

Доля / Share 

В группе / In 
Group 

Общая / 
General 

1. Печатные СМИ: 35592  62.19% 

1.1. Газеты 12760 35.85%  

1.2. Журналы  20513 57.63%  

1.3. Сборники  1014 2.85%  

1.4. Альманахи  564 1.58%  

1.5. Каталоги  0 0.00%  

1.6. Справочники  2 0.01%  

1.7. Бюллетени  739 2.08%  

2. Электронные СМИ: 8359  14.61% 

2.1. Телепрограммы  3029 36.24%  

2.2. Радиопрограммы  671 8.03%  

2.3. Видеопрограммы  65 0.78%  

2.4. Кинохроникальные программы 18 0.22%  

2.5. Аудиопрограммы  4 0.05%  

2.6. Телеканалы  2187 26.16%  

2.7. Радиоканалы  2385 28.53%  

3. Информационные агентства 1061  1.85% 

4. Электронные периодические издания 3107  5.43% 

5. Сетевые издания 9110  15.92% 

 Итого 57229   
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СМИ могут являться получателями субсидий и иных форм 
государственной поддержки при реализации этой про-
граммы. Это особенно важно в условиях, когда не только 
печатные СМИ, но и российский бизнес в целом столкну-
лись с многочисленными затруднениями, связанными с 
введенными антироссийскими санкциями [20-22].  

 
Заключение 
Проведенное исследование позволило установить, 

что несмотря на процессы цифровизации и цифровой 
трансформации экономики, приводящие к снижению 
значимости традиционных бизнесов, печатные СМИ 
сохраняют свое позиционирование. Переход к цифровой 
экономике, безусловно, сказывается на них. Но даже 
сохраняя в своем арсенале традиционные технологии, 
печатные СМИ играют в цифровой экономике важную 
роль. Их значение не снижается, а – напротив – 
возрастает. Такая точка зрения пока что не является 
общепринятой, и значение печатных СМИ в цифровой 
экономике, по нашему мнению, пока что недооценено, 
что требует исправления. И проведенное авторское 
исследование, результаты которого представлены в 
данной статье, – один из шагов на этом пути. 

 
Вклад авторов 

Исследование авторами выполнено совместно, все его эле-
менты (выработка замысла и плана проведения исследования, 
подбор и изучение литературы, генерация и апробация идей, 
написание текста стати и ее оформление) выполнялись авторами 
коллективно, в режиме обсуждений, взаимодействия и коопе-
рации, что не позволяет разделить авторский вклад. Данная 

научная статья создана совместным творческим трудом В.А. 

Плотникова и О.А. Шаминой, что регламентировано частью 1 ст. 
1258 Гражданского Кодекса Российской Федерации. 
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